
1 0  P O M Y S Ł Ó W  N A 

A R T Y K U Ł  B L O G O W Y

#LEGALROOM



Nie masz pomysłu na artykuł blogowy, który
przyciągnie odbiorców i będzie pracował na Ciebie
jeszcze długo po publikacji? Zobacz poniższe
inspiracje. Żeby było łatwiej Ci je wykorzystać, oparte
są na konkretnych przykładach, ale możesz
dostosować je do tematyki, którą zajmujesz się jako
prawnik.

1. Umowa o dzieło - jak ją przygotować?

2. Jak napisać regulamin sklepu internetowego? 

3. RODO w małej firmie - wszystko, co musisz
wiedzieć.

4. 5 najważniejszych błędów popełnianych 
w umowie najmu.

5. Czy IP BOX rzeczywiście jest dla wszystkich? 

6. Dlaczego warto założyć działalność
gospodarczą?

7. 3 sposoby na płacenie mniejszych podatków. 

8. Dwie najważniejsze zmiany w prawie pracy 
w 2021 roku.

9. Podsumowanie roku 2020 w prawie nowych
technologii.

10. Umowa wydawnicza - kompletny przewodnik.



Jak widzisz, powyższe przykłady proponują różne
konwencje. Jedna bardziej “tu i teraz”, a inne
typu “evergreen”.

Przy doborze tematów warto szukać złotego środka
pomiędzy tym, co aktualne i gorące w danej chwili, 
a tym, co zachowa przydatność w dłuższej
perspektywie. Nowinki są dobre do przyciągania
uwagi i podgrzewania atmosfery, ale
w długodystansowym zdobywaniu klientów lepiej
sprawdzają się treści typu “evergreen”.

Najważniejsza kwestia to szukanie tematów, które
odpowiadają na realne problemy, z jakimi spotykają
się Twoi potencjalny klienci i które wyszukują 
w Google. Dlatego warto sobie spisywać w jakimś
arkuszu (czy gdziekolwiek indziej, w zależności od
preferencji) pytania, które kierują do Ciebie klienci.
Jeżeli po raz któryś dostajesz pytanie o to samo,
napisz na ten temat artykuł. To gwarancja, że taka
treść będzie wyszukiwania w Google.

Pomocna jest również obecność na grupach
tematycznych na Facebooku. Tam również ludzie
zadają konkretne pytania prawne, które możesz
wykorzystać do określenia tematu artykułu.
Wreszcie dostępne są również narzędzia, które
pozwalą analizować frazy poszukiwane przez ludzi 
w Google. Sprawdź np. Senuto.



Trzymamy za Ciebie kciuki i życzymy
powodzenia! 

Dobrze dobrana tematyka artykułów daje Ci
gwarancję, że przygotowane treści będą na Ciebie
pracować przez lata.

Więcej informacji na temat tworzenia treści
przyciągających klientów znajdziesz w ramach
lekcji wchodzących w skład naszego kursu on-line,
który dostępny jest dla wszystkich członków Legal
Room Membership.

Sprawdź ofertę tutaj: https://legalroom.pl

W razie jakichkolwiek pytań, wyślij wiadomość na
adres kontakt@legalroom.pl.
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